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. Hinweise zur Nutzung

¢ In diesem Begleitheft nutzen wir zur Orientierung verschiedene Icons.

i Hier sehen Sie im Uberblick die verwendeten Icons und ihre Bedeutung.

: Dieses Begleitheft bezieht sich auf die Geschichte 07 ,Alles hat seinen Preis”
: fir das 2. und 3. Ausbildungsjahr.

: Die Geschichte umfasst mehrere Episoden.

Icon fur Geschichte

‘Icon flr Episode

Icon fur Dokumente (Arbeitsblatter)
Icon fur Dokumente (Infoblatter)

lcon fur Dokumente (authentisches Material)

Videoclip
....................... : Aufgabe
! Quiz

Kompetenzerfassungstool
: Innerhalb einer Aufgabe:

 Interaktive Aufgaben mit automatischem Feedback
Frag doch Wouter: Begriffserklarungen
Dokumente

Links

= > T

: Losungshinweise
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Didaktische Hinweise

Zuordnung zu Rahmenlehrplanen und Ausbildungsordnungen

* Lernfeld 9: Preispolitische MalBhahmen vorbereiten und durchfuhren

: Vorausgesetztes Wissen

* Grundlagen Prozentrechnen
: * Grundlagen der Verkaufskalkulation

Zu vermittelndes Wissen

. Entwicklung eines Grundverstandnisses fir die zentralen Begriffe zum Thema
: Angebot, Nachfrage und Preisbildung

i o Markt

.« Angebot/Anbieter

: » Nachfrage/Nachfrager

i » Marktpreis / Gleichgewichtspreis / Gleichgewichtsmenge

: » Angebotsuberhang / Nachfragetiberhang

: » Kaufermarkt / Verkaufermarkt

: * Homogene Guter / heterogene Glter

. Kompetenzziele

: Beurteilungsvermogen
: » Kann erkennen, wer auf verschiedenen Markten welche Glter zu welchem

Preis anbietet bzw. nachfragt.

* Kann einschatzen, inwieweit der Einzelhandel, er/sie selbst und sein/ihr pri-

vates Umfeld als Marktteilnehmer in verschieden Markte eingebunden sind.

« Kann beurteilen, welche (unterschiedliche) Interessen Anbieter und Nachfra-

ger am Markt verfolgen und wie sich daraus der Verlauf von Angebots- und
Nachfragekurve ableiten lassen.

+ Kann nachvollziehen, wie sich in einer Marktwirtschaft der Gleichgewichtspreis

sich bildet und welche Konsequenzen es hat, wenn Anbieter oder Nachfrager
vom Gleichgewichtspreis abweichen.

i« Istin der Lage, aus einer abstrakten Darstellung in Diagrammen und Kurven

(Preis-Mengen-Diagramm mit Angebots- und Nachfragekurve) 6konomische
Zusammenhange abzuleiten.

Die in der Unterrichtsgestaltung angegebenen Bearbeitungszeiten dienen ledig-
i lich der Orientierung.
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Kompetenzerfassung

: Die Lerneinheiten zur 6konomischen Bildung im Handel fordern die Entwick-
: lung von Kompetenzen. Um die Kompetenzentwicklung Ihrer Lernenden zu
: verfolgen, steht Ihnen ein Kompetenzerfassungstool zur Verfligung.

: Das Kompetenzerfassungstool ist eine internetbasierte Anwendung. lhre Ler-

: nenden kénnen ihre Kompetenzen vor Beginn und/oder nach Abschluss einer

: Lerneinheit selbst einschatzen. Die erfassten Kompetenzkurven werden in Form
: eines Diagramms dargestellt. Wenn Sie die Kompetenzerfassung sowohl vor als
: auch nach der Bearbeitung der Lerneinheiten durchfiihren, kdnnen Sie durch

: den Vergleich der beiden Kurven (vor und nach dem Lernen) RickschlUsse auf

: die Kompetenzentwicklung Ihrer Lernenden ziehen.

Die Geschichte im Uberblick

. Ausgangssituation

: Ayse und Ben leben in Berlin und wohnen im selben Haus. Ben in einer WG,

: Ayse bei ihrer Familie. Beide haben vor gut einem Jahr eine Ausbildung im

: Einzelhandel in zwei nebeneinander liegenden Schuhgeschaften begonnen. Ben
. hat Alptraume, da er sich nicht mit den Lerninhalten der Berufsschule beschaf-
i tigt. Das macht ihm Angst vor der Abschlussprifung.

Entwicklung

' Da es seit langerer Zeit regnet, sind Gummistiefel in den Berliner Schuhgeschaf-
: ten nahezu ausverkauft. Ben hat daher die Idee, giinstige Exemplare zu impor-

: tieren und zu verkaufen. Er erzahlt Ayse davon, um sie als Geschéftspartnerin

: zu gewinnen - doch die lacht ihn nur aus.

Endzustand

: Ayse erklart Ben, aus welchen Griinden es keine gute Idee ist, Gummistiefel zu
i vertreiben. Des Weiteren gibt es eine neue Schuhkollektion auf dem Markt, die
: stark begehrt ist. Bens Mitbewohner Johannes méchte welche fur seine Freun-
: din Lisa haben, aber auch Ayse winscht sich ein paar Darksoul Schuhe.
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1. Unterrichtsstunde

Kompetenzerfassung vor dem Lernen
Zeit
5 Minuten

Inhalt
: Die Lernenden schéatzen lhre Kompetenzen mithilfe des Kompetenzerfas-

Methode
g Einzelarbeit

Video: Trailer

: Zeit
: 5 Minuten

Inhalt
: EinfUhrung in die Geschichte der WG, Vorstellen der Protagonisten und ihres
: Lebens

: Methode
: Plenum, gemeinsames Ansehen in der Klasse
. Alternative: Einzelarbeit, Ansehen am Rechner

éAIIes hat seinen Preis
Die Prufung

%Video: Die Prufung

Zeit
: 5 Minuten

: Inhalt

: Ben traumt, er sei bei der mundlichen Abschlusspriafung durchgefallen, weil er
: sich nicht mit den Lerninhalten der Berufsschule zum Thema ,Preisbildung auf
: Markten” beschaftigt hat. Als er aufwacht, denkt er dartber nach, dass es in sei-
: nem und den ubrigen Berliner Schuhladen keine Gummistiefel mehr zu kaufen
: gibt - und hat eine Geschaftsidee.

: Methode
: Plenum, gemeinsames Ansehen in der Klasse
¢ Alternative: Einzelarbeit, Ansehen am Rechner
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 Die Priifung

§Aufgabe 1: Von Markten und Preisen

. Interaktive Aufgaben
:+ Was ist ein Markt?

: « Anbieter & Nachfrager
i« Marktarten

Zeit
: 10 Minuten insgesamt

Ziel

: Die Lernenden sollen die Begriffe Nachfrage/Nachfrager, Angebot/Anbieter,

: Markt, Marktpreis und Marktarten definieren und unterscheiden kénnen. Sie

: erkennen, welche Anbieter und Nachfrager jeweils auf verschiedenen Markten
: agieren.

Methode
: Einzelarbeit: Bearbeiten der interaktiven Aufgaben im Webkurs
: Plenum: Besprechen der Lésungen.

: Lehrkraft

: Fordern Sie die Lernenden auf, die drei interaktiven Aufgaben zu bearbeiten

: und zur Lésungsfindung die ,Frag doch Wouter” - Definitionen zu nutzen.

: Bei leistungsschwachen Gruppen die ,Frag doch Wouter” - Definitionen vor der
: Bearbeitung der interaktiven Aufgaben gemeinsam ansehen und ggfs. auftre-

: tende Verstandnisprobleme im Plenum klaren.

: Lernende

: Die Lernenden I6sen selbstandig die interaktiven Aufgaben im Web-Kurs. Paral-
. lel oder vor Bearbeitung der Aufgaben lesen sie sich die Begriffserklarungen als
: Zusatzinformation durch.

: Frag doch Wouter
: » Nachfrage

: « Angebot

i Markt

i« Marktpreis

i« Marktarten

: Losungshinweise

i Was ist ein Markt?

¢+ Auf einem Markt treffen Angebot und Nachfrage zusammen.

: Anbieter & Nachfrager

: » Ahmet informiert sich als Nachfrager bei verschiedenen Banken uber Kredite
: « Ahmet will als Anbieter einen Teil seiner Lagerraume vermieten

i« Ben verkauft als Anbieter ein Paar Kindergummistiefel (Anbieter)

: » Johannes sucht als Anbieter von Arbeitskraft nach einem neuen Aushilfsjob

. Marktarten

: Das Schuhgeschéft agiert

: « beim Verkauf von Turnschuhen an eine Kundin auf dem Konsumguitermarkt,
: « beim Erwerb eines Verkaufsregals auf dem Investitionsgltermarkt,

.« beim Einstellen einer Angestellten auf dem Arbeitsmarkt,

i+ bei der Aufnahme eines Darlehens auf dem Kreditmarkt

i » beim Anmieten von Geschaftsraumen auf dem Immobilienmarkt.
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 Die Priifung

%Aufgabe 2: Ich und die Markte

Aufgabenstellung
i ,Ich und die Markte” unter Episode 1 im Web-Kurs

Zeit
15 Minuten

: Ziel
: Die Lernenden sollen einschatzen konnen, inwieweit sie selbst und ihr privates
: Umfeld als Marktteilnehmer in verschiedene Markte eingebunden sind.

: Methode

. In Abhangigkeit von der Leistungsstarke der Lerngruppe kann die Aufgaben-

: stellung in Einzelarbeit oder Partnerarbeit bearbeitet werden. Das Zusammen-
: tragen der Ergebnisse kann an der Tafel (Tafelbild: Markt - Gut/Dienstleistung
: — Anbieter/Nachfrager), aber auch durch Nutzung eines Community-Tools

: (digitale Mindmap, Online-Pinwand) erfolgen.

: Lehrkraft

: Stellen Sie durch Nachfragen sicher, dass die Aufgabenstellung auch verstanden
: wurde. Erarbeiten Sie ggf. zunachst ein Beispiel im Plenum. Weisen Sie auf die

: Hilfestellungen durch Wouter hin. Da Markttransaktionen i.d.R. mit Geldzuflis-
: sen- oder -abflissen verbunden sind, fordern Sie die Lernenden auf, zu Uber-

. legen, wofur sie selbst, ihre Freunde/Familie Geld ausgeben und wodurch sie

: Einnahmen erzielen.

: Lernende

: Die Lernenden Uberlegen einzeln oder zu zweit, welche GUter/Dienstleistungen

: sie selbst (ihre Freunde/Familie) erwerben bzw. in Anspruch nehmen und

: welche sie anbieten. Sie und ordnen zu, ob sie als Anbieter oder Nachfrager

: agieren. Sie notieren ihre Ergebnisse auf einem Blatt oder nutzten dafur die ent-
: sprechenden Community-Tools. Bei Bedarf nutzen sie die Begriffserklarungen

: von Wouter als Zusatzinformation

: Losungshinweise
1 z.B.
i« Azubi als Anbieter, Ausbildungsbetrieb als Nachfrager von Arbeitsleistung auf

dem Arbeitsmarkt

* Azubi als Nachfrager, Friseursalon als Anbieter der Dienstleistung ,Haar-

schnitt” auf dem Markt fir haushaltsnahe Dienstleistungen

i« Azubi bzw. Eltern als Nachfrager nach, Vermieter als Anbieter von Wohnungen

auf dem Immobilienmarkt

%Aufgabe 3: Markte und Preise

 Interaktive Aufgaben
i » Markte und Preise

: » Marktpreisbildung
Zeit

: 10 Minuten insgesamt
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 Die Priifung

: Ziel

: Die Lernenden sollen erkennen, dass sich in einer Marktwirtschaft die Preise

: aus dem freien Spiel von Angebot und Nachfrage bilden und dass, je nachdem,
: welche Guter oder Dienstleistungen gehandelt werden, der Marktpreis unter-

: schiedliche Bezeichnungen haben kann.

: Methode
: Einzelarbeit: Bearbeiten der interaktiven Aufgaben im Webkurs
: Plenum: Besprechen der Lésungen.

Lehrkraft
: Fordern Sie die Lernenden auf, die beiden interaktiven Aufgaben zu bearbeiten
:und zur Lésungsfindung die ,Frag doch Wouter” - Definitionen zu nutzen.

: Lernende

: Die Lernenden I6sen selbstandig die interaktiven Aufgaben im Web-Kurs. Paral-
: lel oder vor Bearbeitung der Aufgaben lesen sie sich die Begriffserklarungen als
¢ Zusatzinformation durch.

Frag doch Wouter
.« Marktpreis

: Losungshinweise

: Mérkte und Preise

i » Das Schuhgeschaft verkauft einer Kundin ein Paar Turnschuhe. — Preis

i » Das Schuhgeschaft erwirbt ein neues Verkaufsregal. — Preis

: » Das Schuhgeschaft stellt eine zusatzliche Angestellte ein. — Gehalt

i « Das Schuhgeschaft nimmt bei seiner Bank ein Darlehen auf. — Zins

i » Das Schuhgeschaft mietet Geschaftsraume an. — Miete

: Marktpreisbildung

* Die Preise fur Gummistiefel ergeben sich durch das Zusammentreffen aus

Handlern und Kunden am Markt.

+ Die Hersteller von Gummistiefeln geben den Handlern unverbindliche Preis-

empfehlungen, an die sich die Handler aber nicht halten mussen.
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. Eine geniale Geschaftsidee?

2. Unterrichtsstunde

Video: Eine geniale Geschaftsidee?

Zeit
5 Minuten

: Inhalt

: Da es seit langerer Zeit regnet, sind Gummistiefel in den Berliner Schuhgeschaf-
: ten nahezu ausverkauft. Ben hat daher die Idee, glinstige Exemplare zu impor-

: tieren und zu verkaufen. Er erzahlt Ayse davon, um sie als Geschaftspartnerin

: zu gewinnen - doch die lacht ihn nur aus.

: Methode
: Plenum, gemeinsames Ansehen in der Klasse
. Alternative: Einzelarbeit, Ansehen am Rechner

Aufgabe 1: Gummistiefelmarkt im Gleichgewicht

. Interaktive Aufgaben

i+ Schuhladen A

i+ Schuhladen B

i * Schuhladen C

: » Das Gesetz des Angebots
: « Wieviel ist mir das wert?

: « Das Gesetz der Nachfrage
: « Der Gleichgewichtspreis

Zeit
: 40 Minuten insgesamt

: Ziel

: Die Lernenden sollen erkennen, welche Interessen Anbieter und Nachfrager

: am Markt verfolgen und wie sich daraus der Verlauf von Angebots- und Nach-

: fragekurve ableiten lassen. Sie sollen lernen, aus einer abstrakten Darstellung in
: Diagrammen und Kurven (Angebot- und Nachfragekurve) 6konomische Zusam-
: menhange abzuleiten.

: Methode

: Einzelarbeit: Bearbeiten der interaktiven Aufgaben im Webkurs

: Plenum: Besprechen der Losungen.

: Alternativ bei leistungsschwachen Gruppen: Einzelne oder alle Aufgabenstel-
: lungen gemeinsam im Plenum diskutieren und I6sen.

. Lehrkraft

: Vergewissern Sie sich, dass die Lernenden mit den Grundziigen der Verkaufs-

: kalkulation vertraut sind und Preis-Mengen-Kombinationen in einem Koordina-
: tendiagramm bestimmen kénnen (ggf. wiederholen). Fordern Sie die Lernenden
: auf, die interaktiven Aufgaben zu bearbeiten. Achten Sie darauf, dass die Aufga-
: ben in der vorgegebenen Reihenfolge geldst werden. Fordern Sie die Lernenden
: auf, bei den ersten drei Aufgaben (Schuhladen A, B und C) den Lésungsweg mit
: Zwischenergebnissen (Selbstkostenpreis, Nettoverkaufspreis) zu notieren.

: ©zbb Seite 10 von 15 :



§Alles hat seinen Preis
. Eine geniale Geschaftsidee?

: Bei leistungsschwachen Gruppen vor der Bearbeitung der interaktiven Aufga-
: ben das Schema der Verkaufskalkulation vom Einstandspreis zum Bruttover-

: kaufspreis gemeinsam wiederholen. Die Lernenden auffordern, immer nur die
: jeweils anstehende Aufgabe zu bearbeiten, um anschlieBend die Loésung im

: Plenum zu besprechen.

. Lernende
: Die Lernenden Iosen selbstandig (alternativ im Plenum) die interaktiven Aufga-
: ben im Web-Kurs.

: Lésungshinweise interaktive Aufgaben

: Die ersten drei Aufgaben (Schuhladen A, B und C) lassen sich auch ohne Berech-
: nung durch Ablesen aus den jeweils nebenstehenden Grafiken I6sen (was ja u.a.
: trainiert werden soll). Die Lernenden sollten durch das Einfordern des Losungs-
: wegs angehalten werden, die Berechnungen dennoch durchzufthren.

Bezugspreis (Einstandspreis)

NEUR S0 T SR o
: + Handlungskosten :
CLMEUR e 000 TR int SR
=$e|bstkostenpreis 11,00 13,00 16,00
R e
: + Gewinnzuschlag :
in EUR 1,60 3,80: 5,00
= Nettoverkaufspreis 12 60 16.80 2100
M EUR e, S S o
© + Mehrwertsteuer
CLMEUR e s N e o
: = Bruttoverkaufspreis :
CLMEUR e e et T
Losung (gerundet) 15,00 20,00 25,00
in EUR ! T !

: Das Gesetz des Angebots

i » Die Schuhladen streben danach, méglichst viele Gummistiefel zu einem maég-

i lichst hohen Preis verkaufen

i » Je hoher der Preis, desto mehr Gummistiefel werden angeboten.

. Wieviel ist mir das wert?

.« Familie X: 25,00 EUR

¢« Familie Y: 20,00 EUR

i« Familie Z: 15,00 EUR

: Das Gesetz der Nachfrage

: » Die Nachfrager mochten die Gummistiefel daher zu einem moglichst nied-

: rigen Preis erwerben.

i+ Je niedriger der Preis, desto mehr Gummistiefel werden nachgefragt.

: Der Gleichgewichtspreis

¢+ Beim Gleichgewichtspreis von 20,00 EUR pro Paar Gummistiefel werden 300
Paar nachgefragt.
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: Aus der Traum

3. Unterrichtsstunde

Video: Aus der Traum

Zeit
5 Minuten

: Inhalt

: Ayse erklart Ben, aus welchen Grinden es keine gute Idee ist, Gummistiefel zu
: vertreiben. Des Weiteren gibt es eine neue Schuhkollektion auf dem Markt, die
: stark begehrt ist. Bens Mitbewohner Johannes mdéchte welche fur seine Freun-
: din Lisa haben, aber auch Ayse wiinscht sich ein paar Darksoul Schuhe.

: Methode
: Plenum, gemeinsames Ansehen in der Klasse
. Alternative: Einzelarbeit, Ansehen am Rechner

%Aufgabe 1: Bedingungen des Marktes

Aufgabenstellung
»Und wer sich nicht dran halt?” unter Episode 3 im Web-Kurs

: Zeit
: 10 Minuten

: Ziel

: Die Lernenden sollen anhand eines Preis-Mengen-Diagramms die sich beim Ab-
: weichen vom Gleichgewichtspreis ergebenden Ungleichgewichte ermitteln und
: berechnen. Sie sollen erkennen, dass Abweichungen vom Gleichgewichtspreis

i zu Marktungleichgewichten fuhren.

Methode
! Einzelarbeit; Bearbeiten des Arbeitsblatts
: Plenum; Besprechung der Losung.

Lehrkraft
: Fordern Sie die Lernenden auf, das Arbeitsblatt (als Handout oder als inter-
: aktives PDF am PC) zu bearbeiten.

Lernende

: Die Lernenden ermitteln die Ergebnisse anhand der Grafik auf dem Arbeitsblatt.
Dokumente
i » GO7-E03-A01 Arbeitsblatt ,Und wer sich nicht dran halt?”

(PDF im Web-Kurs)

Lsungshinweise e
Preis in EUR gAngebot/Paar Nachfrage/Paar Differenz/Paar
RUTUT PR 1500 e 200 ........................ 400 ......................... 200 :
RUPPU TR 2000 ......................... 300 ........................ 300 .............................. 0 :
P 2500 ......................... 400 ........................ 200 .......................... 200 :
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: Aus der Traum

Aufgabe 2: Alle zufrieden?

. Interaktive Aufgaben

: « Alle zufrieden?

: » Kaufer- oder Verkaufermarkt?

. » Angebots- und Nachfrageiiberhang
: * Anpassung ist gefragt

: * Homo oder hetreo?

Zeit
: 20 Minuten insgesamt

: Ziel

: Die Lernenden sollen verschiedene Marktsituationen (Angebotstberhang/Kau-
: fermarkt, Nachfragetuberhang Verkaufermarkt) erkennen, daraus die jeweiligen
: Marktpositionen von Anbietern und Nachfragern bestimmen und adaquate

: Handlungsstrategien (z. B. hinsichtlich der Preisgestaltung, Mengendisposition)
: ableiten. Weiterhin soll den Lernenden bewusst werden, dass preispolitische

: Handlungsstrategien nicht nur von den am Markt angebotenen und nachge-

: fragten Mengen eines Gutes abhangen, sondern auch vom Grad der Heteroge-
i nitat eines Guts aus Sicht der Verbraucher.

: Methode

: Einzelarbeit: Bearbeiten der interaktiven Aufgaben im Webkurs

: Plenum: Besprechen der Lésungen.

: Alternativ bei leistungsschwachen Gruppen: Einzelne oder alle Aufgabenstel-
: lungen gemeinsam im Plenum diskutieren und I6sen.

: Lehrkraft

: Fordern Sie die Lernenden auf, die interaktiven Aufgaben zu bearbeiten. Achten
: Sie darauf, dass die Aufgaben in der vorgegebenen Reihenfolge geldst werden.

: Bei leistungsschwachen Gruppen die Lernenden auffordern, immer nur die

: jeweils anstehende Aufgabe zu bearbeiten, um anschiel3end die Lésung im Ple-
num zu besprechen.

Lernende
: Die Lernenden |6sen selbstandig (alternativ im Plenum) die interaktiven Aufga-
: ben im Web-Kurs.

Dokumente
i+ GO7-E03-A01 Arbeitsblatt ,,Und wer sich nicht dran halt?

(PDF im Web-Kurs)

: Frag doch Wouter

i« Kaufermarkt

¢ » Verkaufermarkt

: + Angebotsiiberhang
: « Nachfragetiberhang
: « Homogene Guter

: « Heterogene Guter
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§Alles hat seinen Preis
: Aus der Traum

Lésungshinweise
: Alle zufrieden?
: « Alle Schuhgeschafte, die Gummistiefel Preis von 20 EUR verkaufen, konnen die

von ihnen angebotene Menge auch vollstandig absetzen.

+ Schuhgeschafte, die mehr als 20 EUR pro Paar verlangen, werden einen Teil

ihrer Ware nicht verkaufen kénnen.

. « Bei einem Preis von 25 EUR wiirden die Handler mehr Gummistiefel anbieten

als von den Kunden nachgefragt werden.

*+ Bei einem Preis von 15 EUR werden mehr Gummistiefel nachgefragt als im

Angebot sind.

* Nur bei einem Preis von 20 EUR stimmen die angebotene und nachgefragte

Menge Uberein.

Kaufer- oder Verkaufermarkt?
: « Bereits 4 Wochen vor Beginn einer Messe sind fast alle Hotels ausgebucht.

(Verkaufermarkt)

* Wegen der guten Kartoffelernteernte sind die Lager der Agrargrol3handler bis

zum Rand gefullt. (Kdufermarkt)

+ Wegen eines Skandals sind Autohandler gezwungen, auf Dieselfahrzeuge

grol3zugige Rabatte zu gewahren. (Kaufermarkt)

: « Anlasslich der bevorstehenden FuRball-Weltmeisterschaft planen zahlreiche

FuBballfans die Anschaffung von GroR3bildfernsehern. (Verkaufermarkt)

: Angebots- und Nachfrageiiberhang

: « Angebotsiberhang: rot

i » Nachfrageuberhang: blau

: Anpassung ist gefragt

: « Bei einem Angebotstiberhang werden sie den Preis senken

: « Bei einem Nachfragelberhang werden sie den Preis erhohen

: Homo oder hetero?

: » Bei homogenen Gutern verhalten sich die Kunden besonders preisbewusst.

: * Je heterogener ein Gut in den Augen der Kunden ist, desto einfacher ist es far

die Anbieter, am Markt einen hoheren Preis durchzusetzen.

: « Wenn die Handler bei homogenen Giitern die Preise zu sehr anheben, gehen

die Kunden zur Konkurrenz und kaufen dort.
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Quiz: Die groRen Preisfragen

§Zeit
: 10 - 15 Minuten

: Ziel
: AbschlieRende Wissenssicherung zu den Inhalten des gesamten Web-Kurses

¢ Inhalt

Quizfragen zu allen Themen, die im Laufe des Web-Kurses vermittelt wurden.

: Die Lernenden erhalten die Auswertung unmittelbar nach der Bearbeitung jeder
: Aufgabe. Eine abschlieBende Auswertung am Ende des Quiz spiegelt den Lern-

: stand wider.

. Kompetenzerfassung nach dem Lernen
Zeit
: 5-10 Minuten

 Inhalt
: Die Lernenden schatzen ihre Kompetenzen mithilfe des Kompetenzerfas-

: Kompetenzen werden in Form eines Diagramms dargestellt. Wenn Sie die Kom-
: petenzerfassung sowohl vor als auch nach der Bearbeitung der Lerneinheiten

. durchgefuhrt haben, kdnnen Sie durch den Vergleich der beiden Kurven Ruck-

: schliisse auf die Kompetenzentwicklung Ihrer Lernenden ziehen.

Methode
: Einzelarbeit



